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Apagdo de
dados e eleicdo

HELENA ARAGAO,
JOARA MARCHEZINI
E OONA CASTRO

Acabamos desairdeumprocessoeleitoral
conturbado, caracterizado por muita
disseminac¢do dedesinformacao, que preju-
dicou o debate publico.

Agora,imagine estasituagdo: um profis-
sional de agéncia de checagem acompa-
nha um debate presidencial e vé o candi-
dato areelei¢do afirmar que nunca falou
determinada frase. Precisa conferir se ele
diz a verdade, mas todos os discursos do
presidente foram retirados do site do Pla-
nalto no periodo pré-eleitoral, mesmo
aqueles feitos anteriormente. Noutra si-
tuacao, uma diretora de organizacdo da
sociedade civil busca informacdes sobre
um tratado internacional no site do Mi-
nistério do Meio Ambiente, mas encontra
no lugar um banner informando que o
conteudo foi temporariamente ocultado.

Ambos os casos, reais, aconteceram
tendo como justificativa oficial a Lei
9.504/97,a“Lei Eleitoral”. Eladetermina
diretrizes para evitar o uso da maquina
publica na promogao de candidatos vin-
culados ao governo vigente. No que con-
cerne a informacao publica disponivel
em ambiente virtual, durante o periodo
de defeso (trés meses anteriores ao plei-
to, ou quase quatro em caso de segundo
turno), sites e redes sociais dos 6rgaos
publicos ndo podem veicular publicida-
deinstitucional.

Na pratica, entretanto, parece a deci-
sdo de um prefeito que opta por tirar to-
dos os coqueiros da orla para evitar que
um deles caia sobre alguém. A metafora
se aplica porque muitos contetidos sao
retirados dos sites publicos nesse perio-
do indiscriminadamente. Isso prejudica
agéncias de checagem e organizag¢des da
sociedade civil, mas também o cidadio
que busca informacdes para decidir seu
voto. O Instituto Nupef encontrou casos
em que aLeiEleitoral foi usada parajusti-
ficar a retirada de contetido, mas nao
identificouocritérioadotado, jdque nem
tudo era publicidade institucional. Os
motivos para esse apagao as vésperas do
periodo eleitoral podem ser varios, masa
pratica esconde um problema mais am-
plo: hareceio de manter no ar informa-
¢doindevida, mas ndo hd o mesmo nivel
de constrangimento em retirar uma in-
formacdo que deveriaser publica.

Num contexto em que 25% dos brasilei-
ros afirmam se informar pelas redes soci-
ais (pesquisaDataSenado/2022),aausén-
cia de uma politica que privilegie contet-
dos publicos como fontes confidveis con-
tribui paralangar os cidaddos ao mar de
desinformacao. Alémdisso, quase metade
da populagdo depende de planos pré-pa-
gos, com franquias limitadas, fazendo dos
aplicativos de mensagens (com oferta de
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tarifa zero) o principal canal de acesso a
informacdo e inibindo a navegacéo por si-
tes diversos. O combate a desinformagio
tem se concentrado no contraponto a fa-
brica (potencialmente infinita) de menti-
ras e distor¢des —algo importantissimo,
sobretudo quando interligado as politicas
das plataformas, mas insuficiente para
conter a disseminagado de noticias falsas.
Sem avalorizagdo da transparéncia ativa,
adesinformacdo encontraoambiente fér-
til para se propagar.

O fenémeno ja era observado noutros
pleitos, inclusive municipais. Masnesta
eleicdo especificamente foram aplica-
dos dois pesos e duas medidas: de um la-
do, ainvisibilidade de informacdes pu-
blicas; de outro, o intenso uso da maqui-
na publica, com ampliagao de auxilios
(que vém ancorados na PEC Eleitoral,
interpretada por muitoscomoumdrible

ELEITORAL

aslimita¢desimpostas pela Lei Eleitoral
easregras fiscais).

Quando a Lei Eleitoral voltar a pauta em
2023, precisaremos refletir sobre como evi-
tar efetivamente o desequilibrio da disputa
em favor de candidatos areelei¢do, simulta-
neamente ao fortalecimento do acesso ain-
formagdo como uma politicade Estado, ndo
de governo. Diminuir a circulagdo de infor-
magoes de interesse publico num momen-
to tdo crucial como as elei¢des soa tdo des-
proporcional quanto cortar todos os co-

queiros daorla.

* Helena Arag@o é assessora de projetos,
Joara Marchezini é coordenadora

de projetos, e Oona Castro é diretorade

desenvolvimento institucional do Instituto Nupef

N.daR.: Flavia Oliveira,
excepcionalmente, ndo escreve hoje
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Meia volta,
volver

A quarta-feirafoiamarga paraos patri-
otas que se aboletaram diante dos
quartéisaesperadeumnovogolpe mili-
tar. Depois de meses de suspense, o Mi-
nistério da Defesa divulgou seu aguar-
dado relatério sobre a urna eletronica.
O documento dizia o 6bvio: as maqui-
nas funcionam e ndo ha qualquer indi-
cio de fraude na contagem dos votos.

“Tomamos chuva a toa?”, questio-
nou um bolsonarista desiludido no
Twitter. As redes do ministério foram
bombardeadas comoutras mensagens
de desgosto. O empresario que se pen-
durou no para-brisa de um caminhao,
inconformado com a vitéria de Lula,
aindando foilocalizado para opinar.

O factoide dainspe¢ao nas urnas ex-
posas Forcas Armadas amaisum vexa-
me. Para atender os interesses de Jair
Bolsonaro, elas gastaram tempo e di-
nheiro publico numa auditoria inutil.
Agora sdo cobradas por saudosistas da
ditadura que sonham com uma quar-
telada em pleno século XXI.

Ninguém obrigou os generais a se en-
gajarem no projeto do capitdo. Eles
mergulharam de cabega porque viram
em Bolsonaro um atalho para voltar ao
poder. A aposta se mostrou lucrativa.
Os militares abocanharam mais de 6
mil cargos civis, garantiramnovos privi-
légios na Previdéncia e embolsaram sa-
larios e gratificacdes acima do teto.

Nos tltimos meses, a cipula militar
endossou os ataques do presidente ao
voto eletrénico. O ministro da Defesa,
general Paulo Sérgio Nogueira, agiu
abertamente para desacreditar o siste-
ma e emparedar a Justica Eleitoral. De-
pois daderrota, foi obrigado a reconhe-
cer que ndo tinha provas aapresentar.

Ontem a pasta ensaiou umrecuo pa-
rareanimar a militancia bolsonarista.
Em nota, alegou que a auditoria, “em-
bora ndo tenha apontado, também
nao excluiuapossibilidade da existén-
ciade fraude ouinconsisténcianasur-
nas”. O contorcionismo virou piada
nas redes e foi solenemente ignorado
pelo ministro Alexandre de Moraes,
que deu o assunto por encerrado.

O presidente eleito classificou to-
dooepisédiocomo “humilhante” pa-
ra as For¢as Armadas. Ele tem razdo,
mas ndo precisaraapenasde palavras
para desmilitarizar o governo. Entre
outras tarefas, terd que restabelecer
o controle civil sobre o Ministério da
Defesaebanir de vezas homenagens
ao golpede 1964. Além de convencer
osoficiaisase afastarem da politicae
retornarem aos quartéis.
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N
O buraco onde
a Meta se enfiou

N aquarta-feira, a Meta demitiu 11 mil fun-

ciondrios num tinico deslizar dafoice. Ao
todo, 13% da forca de trabalho. O CEO e fun-
dador, Mark Zuckerberg, mandou uma men-
sagem geral pedindo desculpas.

— Entendi o momento errado e me res-
ponsabilizo por isso —ele afirmou.

Sua explicacdo é que, durante a pande-
mia, ousodas plataformas digitais se ampli-
ou muito, e, ele acreditou, a mudanca seria
permanente. Nao foi. Mas a explicagdo de

Zuck esconde muita informacao que expli-
camelhor o que estdacontecendo.

A Meta ndo é uma companhia pequena.
De acordo com a Statista, o Facebook tem
2,96 bilhdes de usuérios ativos mensais. O
Instagram, 1,28 bilhao. E o WhatsApp, 2 bi-
lhées. A holding toca, todos os meses, mais
dametade dapopulagdo on-line no planeta.
Quarentapor centode todos nés, humanos.
Quantas companhias, na histéria da huma-
nidade, podem dizer o mesmo? De cara, um
dos problemas é justamente esse. E dificil
crescer quando se tem esse tamanho. Mas
algumas outras mudangas recentes ajudam
acompreender acrise.

Uma vem da Europa. No tltimo dia 27 de
outubro, o Ato dos Servicos Digitais foi assi-
nado por todaa Unido Europeia. No préximo
dia16,elesetornaleivigente. Segue o Atodos
Mercados Digitais, que ja estd valendo desde
aviradadomés. Naesséncia, empresas como
aMetando poderdo maisusar umde seusser-
vicos para beneficiar outros, fechando o es-
pago para concorrentes. Ha imensos e novos
limites para o uso dos dados pessoais de usua-
rios para veicular publicidade digital. Mes-
mo os algoritmos que escolhem que posts ve-

mos terdo de ser mais transparentes.

Outra mudanga foi imposta pela Apple. Os
iPhones sdo a porta de entrada para uma
quantidade desproporcional de usuarios do
Facebook e, desde o ano passado, a Apple co-
mecou a impor restri¢Ges pesadas para todo
app que coleta informagao pessoal. Nas con-

tas que o Facebook tor-

Aempresa é nou publicas, sé neste
uma nau pesada, ano de 2022 a mudanga
grande, de dificil no sistema dos iPhones

manobra. E, nos
tltimos anos, os

custard a companhia
US$ 10 bilhdes. Ha

acontecimentos quem preveja bem mais.
ndo estdo Com limitagdes ainda
colaborando mais rigidas agora valen-

do em todo o territério
europeu, o prejuizo sé ganhara escala.

N3o bastasse, ha o TikTok. A rede chinesa
rapidamente chegou a posi¢ao de nimero
um no ranking de uso dos mais jovens —vale
parao Brasil, paraos EUA, paraa Europae pa-
ra um bom naco do mundo. A Meta respon-
deu a isso tentando tornar o Instagram mais
parecido com o app chinés, mas sem sucesso,
e, simultaneamente, alienando boa parte de
seus usudrios tradicionais. Face e Insta estdo

comecando a ficar com cara de velhos. Isso
nao quer dizer que nao tenha gente 1a dentro
—porque tem. Ora, tem aos bilhoes. S6 que
ndo chega ninguém novo faz um tempo.

E ai tem o problema da aposta que Mark
Zuckerberg fez no metaverso. Chegou a mu-
dar o nome da holding por isso. O problema é
que a tecnologia de infraestrutura necessaria
para criar ambientes tridimensionais de rea-
lidade virtual onde as pessoas possam se en-
contrar ndo esta pronta. Exige 6culos caros,
desconfortéveis, necessariamente ligados
por cabos ao computador. Pois é: celular,
mesmo dos melhores, ndo aguenta o tranco.

Zuckerberg talvez contasse que a aposta
demorariamenos tempo para se mostrar vi-
avel. Mas, por enquanto, estd ainda muito
longe de atrair publico e se tornou uma dra-
ga interna de investimento e cérebros. A
Meta é uma nau pesada, grande, de dificil
manobra. E, nos tltimos anos, os aconteci-
mentos nao estdo colaborando. Esta é a pri-
meira demissdo em massa de sua historia.

No Vale do Silicio, sempre que um bando
de gente assim perde emprego, funciona
como semente. Dd um ano, e startups ino-
vadoras comegam a pipocar.



